Anais Bompeli
Francelise Atcha

La boutique de vêtements en ligne !

I. Contexte du projet
Ce projet consiste à créer un site web de vente de vêtements destiné à offrir une expérience d'achat pratique et rapide. L'objectif est de permettre aux utilisateurs de gagner du temps et d'avoir accès à un large choix de vêtements, tout en facilitant leur parcours d'achat. La plateforme offrira plusieurs fonctionnalités clés pour garantir une expérience fluide et fiable. En mettant en place une section commentaire et évaluation. Les utilisateurs pourront consulter les avis d'autres clients pour guider leur choix. Un suivi des stocks en temps réel Chaque produit indiquera sa disponibilité, permettant aux utilisateurs de savoir instantanément s’il est en stock. En plus d’un système simple pour effectuer des retours, assurant la satisfaction des clients. L'objectif principal est de rendre la navigation sur le site simple, rapide et intuitive, afin que chaque visiteur puisse trouver et acheter facilement ses articles préférés.
Cette plateforme vous propose plusieurs fonctionnalités essentielles :
· Faire des retours
· Mettre des avis, possibilité s’ajouter des photos
· Recherche et filtrage
· Evaluations
· Voir les stocks
· Suivi de livraison
· Intégration des réseaux sociaux

II. Etapes de projet

1. Analyse du marché et des réseaux sociaux

L'analyse de marché permet d’étudier les tendances, les comportements des consommateurs, des concurrents, et d'autres facteurs externes qui peuvent affecter une entreprise. Analyser les réseaux sociaux permette de comprendre les habitudes, les goûts des consommateurs. De plus, ils permettent d’analyser comment les utilisateurs interagissent avec ces médias sociaux. 

2. Définition des fonctionnalités pour le site web
Cela permet d’identifier et spécifier toutes les actions que le site web doit pouvoir réaliser pour répondre aux besoins des utilisateurs. Ils permettent aussi de tester et ajuster les fonctionnalités afin que les actions répondent réellement aux besoins des utilisateurs. Cela peut prendre en compte le filtrage des vêtements, la disponibilité des stocks, l’ajout au panier, la réservation des vêtements, les avis, les évaluations et d’autres fonctionnalités encore. L'objectif est de concevoir un ensemble de fonctionnalités clés permettant de se différencier sur le marché

3. Conception de l'interface

La conception d’interface dans le contexte d’une boutique de vêtements fait référence à la création visuelle et fonctionnelle de l’interface utilisateur d’un site web ou d’une application mobile de la boutique. Elle a pour objectif de rendre l’expérience d’achat fluide, agréable et intuitive pour les utilisateurs.
 Définition simple :
La conception d’interface est le processus de création de l’apparence (design) et du fonctionnement (navigation, interaction) d’un site ou d’une application, pour permettre aux utilisateurs de parcourir, rechercher et acheter des vêtements facilement.
Objectif principale :
Faciliter la navigation et encourager les utilisateurs à explorer les produits et finaliser leurs achats, tout en renforçant l’image de la marque.

4. Développement du site internet

Le développement d’un site internet pour une boutique de vêtements correspond à la création technique du site, c’est-à-dire la programmation et la mise en place des fonctionnalités nécessaires pour permettre aux utilisateurs de consulter les produits, passer commande et effectuer des paiements en ligne.
Objectif principale :

Assurer que le site fonctionne correctement, de façon rapide et sécurisée, afin d’offrir une expérience d’achat fiable aux utilisateurs.

5. Tests et Améliorations
Définition :
Les tests et l’amélioration d’un site de boutique de vêtements consistent à vérifier que toutes les fonctionnalités du site marchent correctement (comme le panier, les paiements, ou les filtres), et à analyser le comportement des utilisateurs pour apporter des modifications qui rendent l’expérience d’achat plus efficace et agréable.
Objectif principal :
Les tests et l’amélioration d’un site de boutique de vêtements consistent à vérifier que toutes les fonctionnalités du site marchent correctement (comme le panier, les paiements, ou les filtres), et à analyser le comportement des utilisateurs pour apporter des modifications qui rendent l’expérience d’achat plus efficace et agréable.


6. Lancement et promotion du site internet

Définition :
Le lancement et la promotion du site internet d’une boutique de vêtements désignent les actions mises en place pour rendre le site visible auprès du public, attirer des visiteurs, et générer les premières ventes en ligne.
Objectif principal :
Faire connaître le site rapidement, attirer un maximum de visiteurs et générer des ventes dès les premiers jours pour lancer l’activité en ligne avec succès.

III. Planification du diagramme de Gantt

Notre planification est représentée par deux parties. La première représente le tableau de Gantt (figure 1 et 2). La deuxième partie représente le diagramme de Gantt intégrant le chemin critique (figure 3 et 4).

Figure 1 : Tableau des différentes étapes du projet



Figure 2 : Tableau des différentes étapes du projet






Figure 3 : Le diagramme de GANTT du projet



Figure 4 : Le diagramme de GANTT du projet




Conclusion :
La planification du projet de création de la boutique de vêtements en ligne a été soigneusement structurée sur une période de 133 jours pour garantir une exécution fluide et logique des différentes étapes. Le projet a été découpé en phases distinctes, chacune étant constituée de tâches spécifiques qui s'enchaînent et se nourrissent les unes des autres, garantissant ainsi une progression ordonnée et cohérente vers la mise en ligne du site.
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